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FORORD

| denne publikation saetter VisitDenmark
spot pa den betydning, turismen har for
det danske samfund bl.a. i form af
turismmeomsaetning og skabte
arbejdspladser.

Turismen var frem til 2020 praeget af syv
ars ubrudt vaekst, men det satte corona en
brat stopper for.

Dansk turisme er dog tilbage pa
vaekstsporet med et resultat for 2022, der
slar alle tidligere rekorder for antallet af
overnatninger.
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S. 4

2022 - ET NYT REKORDAR

Med 62,7 mio. overnatninger i
Danmark endte 2022 med at blive et
bedre ar end 2021 og ogsa bedre end
rekordaret 2019.

Efter to ar med corona og
rejserestriktioner vendte de
udenlandske turister for alvor tilbage til
Danmark i 2022 med en stigning i
antal overnatninger pa 79,0 pct. ift.
2021 og 6,4 pct. ift. 2019.

De danske overnatninger er dog faldet
med 6,7 pct. 1 2022 sammenlignet med
2021, men ligger fortsat 17,7 pct. over
2019-niveauet.

Samlet set betyder dette, at 2022 blev
et nyt rekordar for dansk turisme.

Antal overnatninger i Danmark, mio.
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Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne.

Samlede antal overnatninger for ferie- og erhvervsturister.



FREMGANG | INTERNATIONALE ANKOMSTER

Pandemien satte ogsa en stopper
for den glgbale turfsmevaekSt' hvor Antal internationale turistankomster, mio.
antallet af internationale

turistankomster havde vaeret Verden Europa
stigende siden 2010.
P4 verdensplan steg antallet af 1414 1465
internationale turistankomster fra W
456 mio. i 2021 til 963 mio. i 2022. | 1207
Europa er antallet af internationale ocs
turistankomster steget fra 305 mio. |
2021 til 595 mio. i 2022.
o7 717 74
612 622 07 45 595
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240
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s.5 Kilde: UNWTO Tourism Dashboard. Turistankomster er malt som antallet af turister, der foretager minimum en overnatning



FREMGANG | ANTALLET AF UDENLANDSKE
OVERNATNINGER FRA ALLE MARKEDER

Alle VisitDenmarks prioriterede
markeder oplevede en stigning |
antallet af overnatninger fra 2021
til 2022.

Det er isser neermarkederne, som
har drevet den udenlandske
vaekst. Tyskerne star stadig for de
fleste udenlandske
overnatninger i Danmark.

Nordmaendene og svenskerne
har ogsa fundet vej til Danmark
igen. Antallet af overnatninger
for de to nationaliteter ligger
stadig under 2019 niveau, men
sammenlignet med 2021 har
vaeksten vaeret hgj i 2022.

s.6 Kilde: Danmarks Statistik
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Udvikling i antal overnatninger fordelt pa markederne
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TYSKLAND ER
DANMARKS Hme

STORSTE
UDENLANDSKE

britannien

MARKED

USA Frankrig

370.200

722.000

De udenlandske turister foretog
30,7 mio. overnatninger i

Danmark i 2022. Det svarer til 49 Tyskland
pct. af det samlede antal 19,4 mio.
overnatninger i Danmark.

De tyske overnatninger stod for
63 pct. af de udenlandske
overnatninger.

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne

Sverige
1,7 mio.

Italien
337.300

Prioriterede markeder
Overnatninger i Danmark i 2022

Indien
52.200
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FREMGANG FOR ALLE TRE FORRETNINGSOMRADER

Kyst- og naturturismen er det stgrste
forretningsomrade i Danmark med 45,1 mio.
overnatninger i 2022.

Dansk turismes tre forretningsomrader oplevede
alle fremmgang i antallet af overnatninger i 2022
sammenlignet med 2021. Isaer storby- og
erhvervsturismen er steget markant med hhv. 63,2
pct. og 70,5 pct. Sammenlignet med 2019 er de tre

forretningsomrader ligeledes steget: kyst- og
naturturismen med 13,6 pct., storbyturismen med

13,2 pct. og erhvervsturismen med 1,2 pct.

Fordeling af overnatninger 2022

1, O
- - H E e 2
72 pct. 16 pct. 12 pct.

Kyst- og Storbyturisme Erhvervsturisme
naturturisme

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne.

| storbyturisme indgar Kgbenhavn, Aarhus, Aalborg og Odense.

Udvikling i antal overnatninger 2015-2022

Indeks 2019=100

e[ rhverv Kyst emmm=Storby

Kyst- og naturturisme 114
Storbyturisme 113
Erhvervsturisme 101

2017 2018 2019 2020 2021 2022



FORSKEL PA TURISTERS OPHOLDSLZANGDE OG
DOGNFORBRUG AFHZAENGIG AF FERIETYPE

Kyst- og naturturisterne er Storbyturisterne har et hgjt Erhvervsturismen bestar af

typisk pa laengere ferieophold dggnforbrug og en relativ kort forretningsrejsende, saesonarbejdere
I Danmark. De rejser primaert opholdslaengde. Flest rejser uden samt mgde- og kongresdeltagere. De
som par og bgrnefamilier. bgrn som par eller med venner. har et hgjt dggnforbrug.

4,8 2,4 2,1

overnatninger i gennemsnit overnatninger i gennemsnit overnatninger i gennemsnit

313 219 1,3

personer i rejsegruppen personer i rejsegruppen personer i gkonomisk rejsegruppe*

1.000 kr. 1.900 kr. 2.600 kr.

Dggnforbrug Dggnforbrug Dggnforbrug

Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022. *@konomisk rejsegruppe omfatter personer som har feellesgkonomi (inkl. respondenten selv), dvs. personer som respondenten betaler for eller som
S.9 betaler for respondenten, f.eks. segtefeelle og/eller bgrn.



FREMGANG PA DANSKE DESTINATIONER

-

Destination

Destination
Sjeelland
+3,8 pct.

Overnatninger 2022 2022 ift. 2012 2022 ift. 2021
2022 ift. 2019
Wonderful Copenhagen 11.994.581 6,6% 87,4%
VisitNordsjeelland 999.442 3,5% 0,9%
Destination Bornholm 1.814.538 7,6% -1,3%
Destination Fjordlandet 465382 14,1% 24,9% Nora
Destination Sjaelland 866.021 3,8% 2,4% 100 Pet
Visit Sydsjeelland og Mgn 1M7.227 4.3% 1,0% +104 pet.
VisitLollandFalster 2.121.095 15,4% 9.2%
Destination Fyn 4.101.824 8,0% 2.2% Destination
__ Himmerland
Destination Sgnderjylland 4.875.889 16,6% 15,1% oo +1.9 pet.
. . . +23,0 pct. P
Destination Trekantomradet 3.292.239 15,2% 50,5% - L
Aarhusregionen
Destination Vadehavskysten 1.522.349 6,1% 14,8% +161 pct.
Destination Vesterhavet 10.284.118 18,4% 20,7% VisitHerning r)'f{\ {
+2,3 pct.
Destination Kystlandet 999.871 16,9% 8,5% Destination
Destination Kystlandet
Aarhusregionen 4.927.652 16,1% 10,4% VoSt oo pet
Destination Limfjorden 1.022.660 23.0% 8,8% <
Destinatioﬂn
VisitHerning 335.613 2,3% 48,7% Tfe'ﬁgtzog“crtadet
Destination Himmerland 952.402 11,9% 9,5% k
Destination Nord 2.978.466 10,4% 14,2% .| Destination Fyn
Destination +8,0 pct.
Destination NordVestkysten 6.405.491 10,0% 3,7% Vadﬁgﬁ\”jgﬁe” ’ »,
i _ Destination

¢

Sgnderjylland
+16,6 pct.

Y
b 22
b L
)

Kilde: Danmarks Statistik. Overnatningerne daekker hotel, lejede feriehuse, campingpladser, lystbadehavne, vandrerhjem og feriecentre.
De daekker ikke overnatninger i fx eget feriehus, AirBnB, Bed&Breakfast og overnatninger hos familie og venner.

g

Fjordlandet
+14.1 pet. Wonderful
Copenhagen
+6,6 pct.

Udvikling i antal overnatninger pa danske destinationer

"4 Destination Bornholm

+7,6 pct.

VisitNordsjeelland
+3,5 pct.

1N

Destination

Visit Sydsjeelland
& Mgn
+4,3 pct.

“PQW
RS

VisitLolland-Falster

+15,4 pct.




STIGNING | ANDELEN AF UDENLANDSKE
OVERNATNINGER PA DESTINATIONERNE

Al.le o!estl.natloner, Pa naer Bornholm, har Oplevet en ) Andel udenlandske overnatninger 2019 2020 2021 2022
stigning i det samlede antal overnatninger fra 2021 til

° Destination Vesterhavet 80,6% 66,5% 61,7% 79,6%
2022. Ser man udelukkende pa andelen af de udenlandske
. . . . Destination Vadehavskysten 58,8% 48,7% 47 5% 60,0%
overnatninger, har samtlige destinationer haft fremgang.
. . Destination Sgnderjylland 57,6% 45,3% 42,0% 57,0%
Til trods for fremgang i antallet af udenlandske .
. . o Destination NordVestkysten 57,5% 431% 39,9% 56,5%
overnatninger er andelen af udenlandske overnatninger pa
. . . . R . Wonderful Copenhagen 58,9% 35,3% 351% 51,0%
destinationerne ikke helt tilbage pa 2019 niveau endnu, o .
L. . Destination Trekantomradet 44,.4% 22,6% 22,5% 435%
med undtagelse af Visit Sydsjeelland & Mgn.
Destination Nord 42 9% 27.3% 25,6% 41, 7%
VisitLollandFalster 43,0% 27, 7% 23,4% 39,4%
Andel udenlandske o
. . . Destination Bornholm 41,5% 26,6% 23, 7% 38,8%
overnatninger i dansk turisme
Visit Sydsjeelland & Mgn 30,6% 19,4% 18,7% 31,6%
Destination Kystlandet 33,6% 23,4% 19,1% 30,4%
Hver an'den Destination Fyn 32,3% 21,4% 19,5% 30,3%
overnatning er o .
] o , (o] , 170 , (o)
foretaget af en VisitHerning 32,7% 22,4% 21,1% 29,0%
Ud?m?ndSk Destination Himmerland 29,0% 22 4% 171% 28,6%
turist 1 2022
VisitNordsjeelland 32,8% 15,2% 14,9% 28,5%
Aarhusregionen 29,8% 18,6% 15,2% 28,1%
Destination Limfjorden 23,0% 17,0% 14,3% 22, 7%
2019 2020 2021 2022
Destination Fjordlandet 29,4% 14,8% 13,5% 21,8%
Destination Sjeelland 25, 7% 16,1% 14,2% 20,1%

Kilde: Danmarks Statistik. Overnatningerne daekker hotel, lejede feriehuse, campingpladser, lystbadehavne, vandrerhjem og
n feriecentre. De daekker ikke overnatninger i fx eget feriehus, AirBnB, Bed&Breakfast og overnatninger hos familie og venner.



TURISTERNE OVERNATTER PRIMZERT | FERIEHUS,
PA HOTEL ELLER CAMPING

Turisterne foretog i alt 62,7 mio.

overnatninger i Danmark i 2022. Vandrerhjem ’ ’ Lystbadehavne
Overnatningerne fordeler sig pa 2,6 mio. 4% 1,2 mio. 2%

en raekke forskellige

overnatningsformer. Feriecenter

4,7 mio. 7%

Lejet feriehus
23,1 mio. 37%

Camping
12,8 mio. 20%

Hotel
18,5 mio. 29%

s.12 Kilde: Danmarks Statistik
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POSITIV UDVIKLING PA TVZERS AF
OVERNATNINGSFORMER

Samtlige overnatningsformer har
oplevet en stigning i antallet af
overnatninger fra 2021 til 2022.
Saerligt hoteller og vandrerhjem
har oplevet en stigning.

Sammenlignet med normalaret

2019 ligger samtlige
overnatningsformer over niveau.

Kilde: Danmarks Statistik

Udvikling i antal overnatninger fordelt pa overnatningsformer 2015-2022
Indeks 2019=100

Hoteller Feriecentre Camping Vandrerhjem Lystbadehavne Feriehuse
Feriecentre 117
Lystbadehavne 117
Camping 116
Vandrerhjem 114
Feriehuse 111
Hoteller 108
/4,
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022



FLEST OVERNATNINGER | SKULDERSZASONEN

Saesonfordeling 2022
Skuldersaesonen er igen den saeson, hvor flest overnatter |
Danmark. |1 2022 blev halvdelen af alle udenlandske 1alt Udland
overnatninger foretaget i skuldersaesonen. Hgjsaeson: 36 % = 22,5 mio, Hajsaeson: 39 % = 12,0 mio.
Andelen af udenlandske overnatninger i hgjsaesonen er pa Skuldersaeson: 50 % = 31,3 mio. Skuldersseson: 50 % = 15,4 mio.
samme niveau som fgr pandemien. Vinterszeson: 14 % = 8,8 mio. Vintersaeson: 11 % = 3,4 mio.
Vintersaesonen fortsaetter med at veere den saeson, hvor
faerrest overnatter i Danmark.
Hgjsaeson, juli-august:
36% = 22,5 mio.
12,5
Vintersaeson: Skuldersaseson, forar: Skuldersaeson, efterar: Vintersseson
6% = 3,6 mio. 33% = 20,5 mio. 10,0 17% = 10,9 mio. 8% = 5,2 mio.
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s.14 Kilde: Danmarks Statistik B Danmark mUdland
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DANMARK KLARER SIG BEDRE END

KONKURRENTERNE

Sammenlignet med
konkurrentfeltet i Nordeuropa har
Danmark oplevet det mindste fald i
antallet af udenlandske
overnatninger under pandemien.

Med et indeks pa 107 i 2022 er
Danmark ligeledes det eneste land,
som naede op pa flere udenlandske
overnatninger end i 2019.

s.16 Kilde: Tourism Economics.
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Udvikling i udenlandske overnatninger i Danmarks
nordeuropaiske konkurrencefelt
Indeks 2019 =100

2018 2019

Danmark
Irland
Storbritannien

2020

Norge
Nederlandene
Finland

2021

Sverige
Tyskland
- ---1Indeks (2019=100)

2022



DANMARK HAR DEN STORSTE MARKEDSANDEL |

NORDEN

Overnatninger foretaget af udenlandske turister, 2022

Sverige

15,3 mio.

Danmark

30,7 mio.

17  Kilde: Danmarks Statistik og de nordiske statistikbureauer

Danmark har i 2022 den stgrste markedsandel
af udenlandske overnatninger i Norden
(Danmark, Norge, Sverige og Finland) pa 50
pct. Det er et fald fra 2021, hvor andelen |a pa
58 pct., men en stigning fra 2019, hvor andelen
la pa 45 pct.

Sverige
25%

Danmark
50%



TURISME
EFFEKTER

ASSERBO PLANTAGE
NORDSJZALLAND

©DANIEL VILLADSEN



TURISMEN ER VIGTIG
FOR DANMARK

Turismen er vigtig for Danmark, da den skaber vaekst
og velstand. Det estimerede turismeforbrug pa 152
mia. kr. satte rekord i 2022. Omsaetningen i 2022 er
dermed 11 pct. over niveauet i 2019.

152 mia. kr.

Turismeforbrug 2022*

Forbruget er pavirket af, at strukturen i dansk turisme
i 2022 er anderledes end i 2019 med en stgrre veegt pa
danske turister samt turister fra neermarkeder som

Tyskland og Holland. Stigning i turisme-

Samlet set er forbruget fra de udenlandske turister | i< forbrug ift. 2019
stadig lavere end i 2019 malt i faste priser trods flere o ;
overnatninger. Dette skyldes bl.a., at der stadig

mangler hgjtforbrugende hotelturister fra lande som
USA, Storbritannien, Norge og Asien i forhold til i 2019.

63 mia. kr.

Udenlandsk turisme-
forbrug i 2022

2 els%?gup (BIG).
gyrup Christensen

s.19 Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark. *Forelgbig opggrelse for 2022.



FORBRUGET ER HOJEST BLANDT KYST- OG
NATURTURISTERNE

KYST- OG STORBYTURISME
NATURTURISME
) H

e — EHE

PNy
UDENLANDSKE TURISTER UDENLANDSKE TURISTER UDENLANDSKE TURISTER
33,5 MIA. KR. 20,5 MIA. KR. 9,2 MIA. KR.
DANSKE TURISTER DANSKE TURISTER DANSKE TURISTER
47,8 MIA. KR. 16,6 MIA. KR. 25,0 MIA. KR.
| ALT | ALT | ALT

81,2 MIA. KR. 36,9 MIA. KR. 34,2 MIA. KR.

Kilde: VisitDenmark, Turismens gkonomiske betydning i Danmark 2022. | storbyturisme indgar Kgbenhavn, Aarhus, Aalborg og Odense.
S.20 Omsaetningen daekker over alle typer af ophold med overnatning og endagsbesgg.



DANMARKS ATTRAKTIVITET ER FORTSAT HGJ PA
NARMARKEDERNE

N3ar det gaelder neermarkedernes syn pa Hvor attraktiv synes du, at Danmark er som feriedestination?
Danmark som en attraktiv feriedestination, (A”ﬁve;'rﬁigl‘e??L:Lfevirtjfa‘[jge;;SEérf:gi‘tpa“t't’r‘;t;tfvfa'a'

er der sket et mindre fald pa det tyske og

nederlandske marked fra 2022 til 2023. | m2020 mW2021 2022 = 2023

begge lande er niveauet tilbage til niveauet

1 2020.

Overordnet set vurderer flere end fire ud af
ti pa neermarkederne Danmark som en

attraktiv feriedestination.

Norge Sverige Tyskland Nederlandene

S.21  Kilde: VisitDenmarks internationale image- og potentialeanalyse 2023



DANSKERNE BAKKER OP OM TURISMEN

Langt stgrstedelen af danskerne mener, at turismen Danskernes syn pa turismens effekter for lokalomradet
! Spgrgsmal: Mener du overordnet set, at turismen i dit lokalomrade

har flere positive end negative konsekvenser. Dette generelt skaber...
geelder for bade Danmark og lokalomradet.

Turismen vurderes isaer at bidrage positivt til den
lokale gkonomi, udvalgt af restauranter og
spisesteder og det lokale handelsliv.

m Flere positive end negative
konsekvenser for dit
lokalomrade
Lige s& mange positive som
negative konsekvenser for dit
lokalomrade

H Flere negative end positive
konsekvenser for dit

lokalomrade

Det har jeg ingen mening om

Danskernes holdning til, hvorvidt turismen bidrager positivt

eller negativt til lokalomradet
Andelen, som har svaret positiv eller meget positiv

%

71 pct. 74 pct. 76 pct.

Udvalg af res’gauranter Den lokale gkonomi Det lokale handelsliv
0g spisesteder

S.22  Kilde: Danskernes opbakning til turismen i Danmark, 2022
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www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter ..
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https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter

